


























Jahreshauptversammiung
150G Emsquortier
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Emsquartier zu Neuerdffnungen im Quartier
verschenkt und von den Geschaftsleuten
aufgestellt und gepflegt.

Ebenfalls der Belebung diente die
Rosenwoche der ISG Emsquartier im Juni
2008. Unter dem Motto ,Das Emsquartier
wird zum Rosenviertel" haben die teilneh-
menden Firmen ihr Quartier entsprechend
geschmiickt und ihren Kunden besondere
Uberraschungen und Angebote rund um die
Rose geboten. Flr die Kinder gab es einen
Malwetthewerb mit zahlreichen Prasenten
der Firmen aus dem Quartier.

Zur Vorwel hnachtszeit setzte die 15G
Emsquartier wieder auf einen groRen
Weihnachtsbaum vor der Stadthalle. Bereits
zum dritten Mal stapelten sie 300 Tannen
zu einer begehbaren Riesentanne. Im Innern
der Tanne und rund um den Baum bot die
1SG Emsquartier Kunsthandwerk, kleine
Speisen und Cetranke. Ein Rahmenprogramm
mit Nikolaus und verschiedenen Musik-
darbietungen brachte vorweihnachtliche
Stimmung ins Emsquartier.

Mittelwart - 24,94

Einzelhandelsmieten in der Rheiner Innenstadt

Geschéftsmieten in der
Rheiner Innenstadt

Aufgrund der groBen Nachfrage von Immobi-
lieneigentimern und Flachenbetreibern nach
der 2005/ 2006 erschienenen Ubersicht
iber die Geschaftsmieten in der Rheiner
Innenstadt hat die ENG 2008 eine Neuerhe-
bung der Geschaftsmieten durchgefiihrt.

Die Ergebnisse der Untersuchung bieten
Flachenbetreibern (Einzelhdndlern, Gastro-
nomen, sonstigen Dienstleistern) und
Immobilieneigentiimern eine aktuelle Onien-
tierungshilfe bei der Ermittlung angemes-
sener Mieten. Sie basieren auf einer Befra-
gung von rd. 480 gewerblichen Mietern in
der Rheiner Innenstadt.

Fiir die Einzelhandelsflachen in der
Rheiner Innenstadt wurden Richtwerte
zwischen 10 und 25 Euro ermittelt. Der
durchschnittliche Mietzins fiir Gastrono-
mieflachen liegt bei 10 Euro, wahrend fir
Dienstleistungsflachen (Biiros, Praxen etc.)
im Schnitt rund 8 Euro bezahlt werden.

Damit geben die von der EWG ermit-
telten Werte einen guten Uberblick (iber die
aktuellen Mieten in der Rheiner Innenstadt.
Wie die Erfahrungen zeigen, kann der im
Einzelfall zu zahlende Mietzins aufgrund
verschiedenster Faktoren (u.a. Zustand und
Ausstattungsgrad der Immobilie, Schau-
fensterflachen, Branchenbesatz im Umfeld)
jedoch erheblich von den angegebenen
Richtwerten abweichen.
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Zielvereinbarung zur Starkung und
Attraktivierung der Rheiner
Innenstadt

Ins zweite Jahr ihrer dreijdhrigen Laufzeit
ging 2008 die Zielvereinbarung zur Starkung
und Attraktivierung der Rheiner Innenstadt.
Unter Federfilhrung und durch Moderation
der EWG entwickelt, hat die Zielvereinbarung
mit ihrem verbindlichen Aktionsplan bundes-
weit Vorbildcharakter erlangt

Ziel ist es, zwischen Dezember 2006
und Dezember 2009 51 konkrete Projekte
und MaBnahmen zur Starkung und Attrakti-
vierung der Rheiner Innenstadt umzusetzen.

EIf der 51 Projekte und MaBnahmen
fallen in den Aufgabenbereich der EWG.
Davon konnten bis Ende 2008 neun ange-
gangen bzw. realisiert werden. Dariiber hin-
aus ist die EWG an verschiedenen weiteren
Projekten als Partner beteiligt.

Die Gesamtschau zeigt, dass zum Ende
des Jahres 2008 40 von den insgesamt
51 Projekten und MaBnahmen realisiert
waren oder sich in der Phase der Umsetzung
fanden.

FuBgangerzone Rheine

Moonlightshopping

Im Mai 2008 haben EWG und Handels-
verein erstmals ein Moonlightshopping in
Rheine organisiert. Den entsprechenden
Rahmen dazu bot das Winzerfest. Von den
Kunden gut angenommen, zeigten sich

die Einzelhandler duBerst zufrieden mit dem
ersten Rheiner Moonlightshopping. Die
Handler beobachteten, dass auch viele
Kunden aus dem Umland von der Maglich-
keit Gebrauch machten, bis 22:00 Uhr ein-
zukaufen, Fir die EWG ist dies ein Beleg
dafir, dass es lohnt, immer wieder mit neuen
Aktionen auf die Einkaufsstadt Rheine auf-
merksam zu machen. Eine Wiederholung im
Jahr 2009 ist geplant.

Lebendige Schaufenster
- bewegte Stra3en

Mitte 2008 hat die EWG mit den Planungen
flir eine neuartige Veranstaltung fiir den
Einzelhandel in Rheine begonnen. Hinter
dem gemeinsam mit dem Verkehrsverein und
Handelsverein entwickelten Veranstaltungs-
konzept ,Lebendige Schaufenster — bewegte
StralBen” steht die |dee, dass Bilrgerinnen
und Biirger aus Rheine flir einen Tag in die
Rolle von Schaufensterpuppen schliipfen.
Sie prasentieren sich an einem Samstag im
April 2009 in den Schaufenstern und Ge-
schaften der Betriebe in der FuBgdngerzone
sowie auf den Flachen davor.

Bis Ende 2008 konnten rund 30 Unter-
nehmen fiir eine Teilnahme gewonnen
werden. Die Akquise der Darsteller ist fiir
Anfang 2009 geplant und soll iiber die
Lokalpresse erfolgen. Gemeinsam mit den
teilnehmenden Firmen sollen die Darsteller
eine zum Tatigkeitsfeld des Unternehmens
und zur Unternehmensphilosophie pas-
sende Darstellung entwickeln. Als Anreiz filr
die Teilnahme winken Preise fir die besten
Darsteller bzw. Prasentationen

Ziel ist es, durch diese fur Rheine und die
Region neue und aufmerksamkeitserregende
Gemeinschaftsaktion zu einem Besuch in der
Rheiner Innenstadt und einem Einkauf in
den hiesigen Geschaften zu motivieren. Er-
fahrungen aus anderen Stadten zeigen, dass
ahnliche Aktionen dort zu einer erheblichen
Zunahme der Besucherfrequenz sowie
zu spiirbaren Umsatzsteigerungen an diesem
Tag gefithrt haben
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Handelspanel

Mit dem Ziel, Informationen (ber das
Einkaufsverhalten und die Zufriedenheit der
Rheinenser mit dem Einzelhandelsangebot
in der Innenstadt zu gewinnen, hat die EWG
im November 2008 eine breit angelegte
reprasentative Burgerbefragung gestartet
Insgesamt 2.000 Rheinenserinnen und
Rheinenser wurden in einer reprasentativen
Stichprobe per Zufall ausgewahlt und ange-
schrieben

Um den Anreiz fur eine Teilnahme an der
Befragung zu erhéhen, wurden unter allen
Teilnehmern der Befragung tber 100 Preise
verlost = gesponsert von den Kooperations-
partnern der Untersuchung, dem Handels-
verein, dem Innenstadtverein und dem
Verkehrsverein, Mit mehr als 500 beantwor-
teten Fragebtgen konnte eine Riicklaufquote
von tber 25% verzeichnet werden,

Auffallig ist, wie unterschiedlich das
Rheiner Einzelhandelsangebot bewertet wird.
Wahrend es von vielen Befragten als positiv
herausgestellt wird, ist es flir andere ein
Schwachpunkt in der Rheiner Innenstadt.

Bei einer Bewertung der Qualitaten
der Rheiner Innenstadt erhalten vor allem
die Attribute gastfreundlich und naturnah
Zustimmung

Rheine kann Gber alle Warengruppen
eine sehr gute Kaufkraftbindung verzeich-
nen. Lediglich im Bereich Sportartikel und

Start der Fragebogenaktion
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Bekleidung/Textilien wird ein Teil (25-30%)
der Einkaufe in den Oberzentren Munster
und Osnabriick erledigt. Als Griinde fir einen
Einkauf in anderen Stadten wurde nahezu
ebenso haufig wie das gréBere Angebot der
Wunsch nach Abwechslung genannt
Ausdriicklich keine Konkurrenz stellen die
benachbarten Mittelzentren Lingen und
Emsdetten dar. Die Kaufkraftabflisse in
diese Kommunen betragen max. 1,4%.

Besonders gut zufrieden zeigten sich die
befragten Rheinenser mit dem Dienstleis-
tungs- und Gastronomieangebot sowie
der OPNV-Anbindung und der Ausschilde-
rung der Parkmaglichkeiten. Schlechtere
Bewertungen erhielten vor allem Angebote
fiir Kinder bzw. Eltern mit Kindern (Wickel-
und Spielmoglichkeiten sowie Betreuungs-
angebote) und die Ausstattung mit
offentlichen WC

Auch wenn kein Kriterium schlechter als
ausreichend abgeschlossen hat, gilt es 2009,
die Ergebnisse gemeinsam mit den verschie-
denen Einzelhandels- und Innenstadtakteu
ren zu diskutieren und hieraus Handlungs-
ansatze und -strategien fir die zukiinftige
Einzelhandels- und Innenstadtentwicklung
abzuleiten, um die inhaltliche Grundlage fur
die weitere Profilierung und Positionierung
von Rheine als Einkaufsstadt zu schaffen

Offentlichkeitsarbeit und
Standortmarketing

Mit dem Ziel, Rheines Position im inter-
kommunalen Standortwettbewerb zu sichern
und auszubauen, die Identifikation der an-
sassigen Unternehmen mit der Stadt Rheine
zu starken und neue Unternehmen fiir den
Wirtschaftsstandort Rheine zu gewinnen,
haben wir 2008 weiter daran gearbeitet, die
Qualitaten und Potenziale des Wirtschafts-
standorts Rheine aktiv und zielgerichtet zu
kommunizieren.

Im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit
und des Standortmarketings haben wir
verschiedene Medien neu entwickelt und
folgende MaBnahmen durchgeflihrt:

* Infospiegel: 12seitiges Faltblatt mit viel-
faltigen Informationen zum Wirtschafts-
standort Rheine; aktuelle Daten, Zahlen
und Fakten zu den Themen Lage, Flache

und Erreichbarkeit, Bevolkerung, Arbeits-

markt und Beschaftigung, Gewerbe und
Handel, Wohnen, Politik und Verwal-
tung, Touristik und Freizeit, Bildung und
Weiterbildung, Gesundheit und Soziales,
regionale Einrichtungen und Veranstal-
tungen

* Flyer Dienstleistungsangebot: 10seitiges
Faltblatt mit Uberblick iiber das Tatig-
keitsspektrum der EWG; erhaltlich an
der Rathausinformation, bei der Cewer-
beanmeldung und bei verschiedenen
Einrichtungen und Institutionen im
Bereich Wirtschaft und Arbeit

= Standortspecial Wirtschaft aktuell:
40seitiger Sonderteil des regionalen
Wirtschaftsmagazins filr das Minster
land; Informationen (iber den Wirt-

schaftsstandort Rheine, die Aufgabenfel-

der der EWC, aktuelle Stadtentwick-
lungsprojekte, Unternehmensportraits

+ Aktive Pressearbeit: intensive Kontakte
zur Lokalpresse und regelmaRBige Berich-
te in den ortlichen Medien; kontinuier-
liche Information der Unternehmen und
Biirger vor Ort {iber aktuelle Projekte
und Aktivitaten der EWG; als Auswah|
zusammengestellt in einem Pressespie-
gel; Fachbeitrage fir diverse Publika-
tionen und Sonderverdffentlichungen

» Ceschaftsbericht 2007: umfassender
Rickblick tiber die im Jahr 2007 geleis-
tete Arbeit

* Internet: Website mit standortrelevanten
Daten, Zahlen und Fakten; Informatio-
nen uber die Aufgaben und Angebote
der EWG, aktuelle Termine, Immobilien-
borse

* Anzeigenwerbung: Anzeigen zur Bewer-
bung des Wirtschaftsstandorts Rheine
und der Aktivitaten der EWG in den
Bereichen Einzelhandel, RheineGut-
schein, Ausbildungsmesse und Zentrum
Vital Solbad Gottesgabe in verschiede-
nen Sonderveroffentlichungen der Miins-
terlandischen Volkszeitung und Minster-
schen Zeitung, im Rheiner Anzeiger, der
Wir in und im Rheiner Ems-Report, in
Plan B, im Veranstaltungsjahreskalender
des Verkehrsvereins und im Flugplan des
Flughafen Miinster-Osnabriick

* Plakatwerbung: groBformatige Plakate
zur Bewerbung des Ausbildungsmesse

+ Tag der offenen Tir: Prasentation der
EWGC am Tag der offenen Tir im Rheiner
Rathaus am 9. November

Foitbiatt Tatigkeits
schwerpunkte EWGC

Infospiege!: Leben und
Arbeiten in Rheine
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Kooperationspartner

Die EWG arbeitet eng im Netzwerk mit anderen Institutionen zusammen. Als aktives Mitglied in
verschiedenen Vereinen, Arbeitskreisen und Gremien haben wir 2008 den Kontake zu unseren
Kooperationspartnern aus Unternehmerschaft, Wirtschaftsforderung, Stadtmarketing und
Verwaltung weiter ausgebaut und uns gegenseitig in unserer Arbeit unterstiitzt. Allen Koope-
rationspartnern gilt ein Dank fiir die gute Zusammenarbeit.

(U ber-)regionale Ebene

Beteiligungen

Gartenstadt Gellendorf CmbH (Gesellschafter)

GVZ-Entwicklungsgesellschaft (am 1. August 2008
rickwirkend zum 1. Januar 2008 mit der EWG
verschmolzen)

TAT Transferzentrum GmbH (Geschaftsfuhrung
erfolgt dber EWG)
Mitgliedschaften

Arbeitskreis Innenstadt Rheine Arbeitsgemeinschaft Kommunale Wirtschafts-
- forderung NRW (AGKW)

Organe der EWG

Die EWG verfligt Gber die Organe Gesell-
schafterversammlung, Aufsichtsrat und
Geschaftsfiihrung

Geschaftsfilhrung

Mit Wirkung zum 1. April 2008 wurde

Dr. Manfred Janssen zum hauptamtlichen
Geschaftsfiihrer der EWG bestellt. Er leitet
das operative Geschaft der EWG. Mit

Jan Kuhlmann, dem ersten Beigeordneten
der Stadt Rheine, verflgt die EWG tiber
einen nebenamtlichen Geschaftsfiihrer.

Gesellschafterversammiung

Alleiniger Gesellschafter der EWG ist die Stadt Rheine. Vertreterin der Stadt Rheine in der
Gesellschafterversammlung der EWG ist Biirgermeisterin Dr. Angelika Kordfelder. Ihr Stellver-
treter ist Kammerer Werner Litkemeier.

Aufsichtsrat

Der Aufsichtsrat der EWG iiberwacht und berat die Geschaftsfithrung und vertritt die Gesell-
schaft gegeniiber der Geschaftsfilhrung. Alle wichtigen Vorgange im Rahmen der Entwicklung
des Wirtschaftsstandorts Rheine, zu Fragen der Gewerbeflachenentwicklung und des Standort-
marketings sowie zur Erfiillung sonstiger Aufgaben, die sich durch den Geschaftsgegenstand
der EWG ergeben, wurden mit der Geschaftsfithrung im Rahmen der Aufsichtsratssitzungen
beraten. Die 15 Aufsichtsratsmitglieder und ihre Stellvertreter wurden im Anschluss an die
Kommunalwahlen 2004 vom Rat der Stadt Rheine bestellt. Sie sind an die Beschliisse des Rates

Arbeitskreis Marketing Rheine

Handelsverein Rheine eV,

Immobilien- und Standortgemeinschaft
(15G) Emsquartier eV,

Innenstadtverein Rheine eV,

Verkehrsverein Rheine e V.

Kooperationspartner und Netzwerke

Miinsterldndische Volkszeitung
Miinstersche Zeitung
Stadtsparkasse Rheine

TAT Technik Arbeit Transfer GmbH

Volksbank Nordminsteriand

Auflistung in alphabetischer Reihenfolge
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Deutscher Verband der Wirtschaftsforderungs-
: und Entwicklungsgesellschaften eV. (DVWE)

+ Verband der Wirtschaftsforderungs- und
¢ Entwicklungsgesellschaften in NRW eV

AirportPark FMO GmbH (Beiratsmitglied)

Alt hilft jung

Bundesverband mittelstandische Wirtschaft (BVMW)
Einzelhandelsverband Westfalen-Miinsterland eM.
EURELID

Handwerkskammer Minster

Industrie- und Handelskammer Nordwestfalen
Kreishandwerkerschaft Steinfurt

WESt Wirtschaftsfdrderungs- und Entwicklungs-
. gesellschaft Steinfurt mbH

Wirtschaftsvereinigung Steinfurt (WVS)

und seiner Ausschiisse gebunden und unterliegen den Weisungen des Rates.

Mitglieder

Verwaltung

Dr. Angelika Kordfelder

Ccbu

Marianne Helmes

Christian Kaisel

Klaus Dickmanken

Josef Niehues (Vorsitzender)
Theresia Overesch

Annette Tombiilt (2. Stellvertreter)
Agnes Brinker

Nicolas Fays

SPD

Ginter Locken

Eckhard Roloff

Falk Toczkowski

Jurgen Roscher (1. Stelivertreter)

BUNDNIS 90/DIE GRUNEN

Michael Reiske

FDP

Johannes Willems

Aufsichtsratsmitglieder (Stand 31. Dezember 2008)

sonliche Ve

¢ Werner Litkemeier

: Monika Lulay

: Raphael Bogge

: Christoph Kotte

* Friedel Theismann
: Josef Wilp

i Horst Dewenter

: Dr. Jutta Meyer

: Ulrich Veltmann

. Karl-Heinz-Brauer

: Marcel Tewes (Fraktion Sozial Liberal)
+ Antonio Beradis

¢ Elisabeth Lietmeyer

: Robert Grawe (seit 29. April 2008)

Bernd Lunkwitz
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EWG-Aufsichtsrat beim
Besuch der Renk AG






